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----------------------------- WELKE AANVULLENDE INFORMATIE
ZOEKEN WE OP NAHET ZIEN VAN DE VIDEO?

HET GEZOCHTE ONDERWERP

DE PRIJS/KOS’BEN 26%
1

MEER INFORMATIE/ VIDEO'S
(OVER PRODUCT/ONDERWERP)

TABLET EN SMARTPHONE WORDEN INTENSIEVER GEBRUIKT VOOR ONLINE VIDEO

DEVICES & GEBRUIK

TABLET MEDIASPELER

* 2 KEER MEER KORTE VIDEO'S
~+ INVERHOUDING VEEL ﬂ
TV-PROGRAMMA'S
» VOORAL LANGE VIDEO'’S
* GRAPPIGE & MUZIEK VIDEO'S

« KIJKEN UIT VERVELING * FILMS, TV-PROGRAMMA'’S & SERIES

DE MEESTE ONLINE VIDEO’S WORDEN HELEMAAL AFGEKEKEN (83%)

TYPE VIDEO KORT VS. LANG TOP 10
WAT KIJKT U ONLINE? SN NOIEV VIS

' Goede Tijden

0 0 1
% & Slechte Tijden

DAGELIJKS: DAGELIJKS:

KORTE VIDEO'S ~ LANGE VIDEO'S Humor/comedy

Journaal/nieuws

KORTE VIDEQO'’S VAKER
TER ONTSPANNING Expeditie Robinson 4

Sport(programma’s) 5

The Voice of Holland 6
LANGE VIDEO'S GAAN

DIEPER OP ZAKEN IN

Politieseries/crime 7

De Wereld 8
Draait Door

LANGE VIDEQ'S VAKER Muziek 9
AANLEIDING OM NOG
EEN VIDEO TE KIJKEN

NOS Journaal/nieuws

BETALEN VOOR ONLINE VIDEO NOG NIET BREED GEDRAGEN

BETALING(BEREIDHEID)
M

NETELIX
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25% VAN DE BETALERS

VERWACHT IN DE TOEKOMST
MEER TE BETALEN VOOR ONLINE VIDEO
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